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TRAVAILLER SA 
VISIBILITE
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VOS 
OBJECTIFS
POUR CET ATELIER

• Comprendre les techniques de base 

d’optimisation du référencement naturel 

(SEO)

• Savoir choisir les combinaisons de mots clés 

et les pages web à optimiser

• Mettre en application ses techniques sur les 

pages d’un site web



H
E

R
A

U
L

T
 O

B
JE

C
T

IF
 N

U
M

E
R

IQ
U

E

3

LE 
PROGRAMME

1- LES LEVIERS POUR GENERER DU TRAFIC

2- LE FONCTIONNEMENT DE GOOGLE

3- LES 13 POINTS DE VIGILANCE
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LE 
PROGRAMME

1- LES LEVIERS POUR GENERER DU TRAFIC

2- LE FONCTIONNEMENT DE GOOGLE

3- LES 13 POINTS DE VIGILANCE
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UN MULTITUDE 
DE LEVIERS
POUR GENERER DU TRAFIC

TRAFIC
DU SITE

Médias 
sociaux

Moteurs 
de 

recherche

Contenu 
web

Forum / 
partage

Trafic 
direct

E-shop

E-mailing

Pub 
payante

FOCUS AUJOURD’HUI

• Moteurs de recherche (SEO)

• Médias sociaux (réseaux sociaux)

• Contenu web (blog, rédactionnel…)

• Forums, sites de partages (e-réputation)
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LE 
PROGRAMME

1- LES LEVIERS POUR GENERER DU TRAFIC

2- LE FONCTIONNEMENT DE GOOGLE

3- LES 13 POINTS DE VIGILANCE
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LES RESULTATS
COMPRENDRE LA SERP

• L’algorithme change régulièrement

• Lié à la concurrence sur l’expression recherchée

• Quasi plus de résultats naturels au-dessus de la ligne de 
flottaison selon les expressions

PUB

GOOGLE 

HOTEL FINDER

GOOGLE 

MY BUSINESS

AVIS + OTA
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Les Googlebots analysent

le contenu des pages

Google classe les 

analyses dans ses 

serveurs

Les Googlebots 

naviguent sur les sites

CRAWLING INDEXATION

Votre recherche 

Google

Résultats de votre 

recherche sur votre écran

Google cherche les 

résultats les plus 

pertinents dans ses 

serveurs

Google envoie la liste des 

pages les plus pertinentes

ALGORITHME

SERP
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LE 
PROGRAMME

1- LES LEVIERS POUR GENERER DU TRAFIC

2- LE FONCTIONNEMENT DE GOOGLE

3- LES 13 POINTS DE VIGILANCE
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#1 GOOGLE MY 
BUSINESS
REFERENCEZ VOTRE ETABLISSEMENT

• Première page potentielle pour des recherches locales

• Très bonne visibilité sur les mobiles

• Présence sur Google Maps

Allez plus 
loin
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#2 MOBILE FRIENDLY
VOTRE SITE DOIT L’ETRE

• Les consultations sur mobiles représentent 74% du trafic en 

2019

• L’expérience sur mobile est incontournable

Testez votre site !

Testez votre site !

PageSpeed Insights

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-gb/feature/testmysite/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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#3 PENSEZ
ADAPTÉ MOBILE

RESPONSIVE DESIGN

• 80% de l’intérêt pour votre site est capté dans 20% de 

l’espace

• 80% du temps est passé au-dessus de la ligne de flottaison

• Engagez le scroll, invitez à la navigation 

Visualisez votre site mobile

+ F12

https://www.hotel-les-brises.com/
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#4 PENSEZ
IMAGE ET VIDEO
POUR LA MISE EN SCENE

• L’émotion passe par l’image

• La preuve passe par l’image

• L’humain favorise l’identification 

Allez plus 
loin
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https://www.chilowe.com/
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https://www.campinglayole.fr/
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https://www.refugedumontenvers.com/fr
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https://www.maisonbienestar.com/
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https://www.viking-bateaux.com/
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SUR LES MOTEURS DE RECHERCHE

• Google est omniprésent dans le cycle du voyageur

• La réponse aux questions des voyageurs est désormais en 

position 0 ou en PAA (people also ask)

• Favorisez l’interaction avec les Local Guides, leurs avis ont plus 

de poids pour Google

#5 RENDEZ POPULAIRES 
VOS CONTENUS
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LES LOCAL GUIDES
INCITER LES UTILISATEURS A PARTAGER LEURS EXPERIENCES
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LES LOCAL GUIDES
L’OBJECTIF REVENDIQUÉ DE GOOGLE EST DE CRÉER UNE COMMUNAUTÉ DE VOYAGEURS ET CONCURRENCER 

TRIPADVISOR…
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LES LOCAL GUIDES
POUR INCITER AU PARTAGE ET À LA CRÉATION DE COMMUNAUTÉ, GOOGLE A REPRIS LE PRINCIPE DE 

« GAMIFICATION » DE TRIPADVISOR

IL RÉCOMPENSE LES UTILISATEURS, PAR DES BADGES… CRÉANT DE LA RECONNAISSANCE AUPRÈS DE LA 
COMMUNAUTÉ
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LES LOCAL 
GUIDES
Pour les utilisateurs Android, Google incite 
au partage via la géolocalisation de 
l’utilisateur.

Une simple notification et l’utilisateur 
Android est invité à enrichir la fiche Google 
My Business de l’établissement dans la zone 
où il se trouve.
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Exemple de profil d’un Local Guide

LES LOCAL 
GUIDES
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DANS VOS PAGES

• Vérifiez le potentiel concurrentiel d’une requête pour 

sélectionner vos mots-clés

• Placez les mots clés dans le titre de votre page

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES
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LA LONGUE TRAINE

• Top recherche sont trop concurrentielles 

pour se positionner 

ex : chocolat bio

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES

• La longue traine constitue votre zone de 

visibilité/conversion 

ex : acheter une tablette de chocolat bio
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LA LONGUE TRAINE

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES

20 % 80 %
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COMMENT CHOISIR VOS MOTS CLES

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES

Google 

suggest

Related 

search

Attention à la 

concurrence
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QUELQUES OUTILS

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES

https://answerthepublic.com/
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QUELQUES OUTILS

#6 UTILISEZ DES MOTS 
CLES STRATEGIQUES

https://keywordtool.io/fr
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#7 META
DESCRIPTION
REDIGEZ DE MANIÈRE COHERENTE

• Texte affiché dans les résultats de recherches

• Décrivez et vendez votre structure

• 156 caractères maximum

• Différente sur chaque pages
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#8 UN SUJET PAR 
PAGE
ECRIVEZ POUR LES INTERNAUTES

• Une page répond à une question d’un internaute

• Rédigez pour vos lecteurs, pensez à leur intention de 

recherche

• Donnez envie de lire en utilisant vos mots clés (pas 

d’énumération)

• Devenez référent sur un sujet en le traitant

https://blackthornsdesign.com/referencement-naturel/redaction-de-contenus-seo-10-commandements/
https://blackthornsdesign.com/referencement-naturel/redaction-de-contenus-seo-10-commandements/
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#9 ADAPTEZ VOTRE 
CONTENU
POUR UNE LECTURE WEB

• 2 min passé sur un site en moyenne

• 30 à 60 secondes sur une page

• Les titres sont 5 fois plus lus que les textes

• Les chapeaux sont lus dans 95% des cas

• L’internaute lit en moyenne 20 à 28% des mots sur une page

• Lecture de façon saccadée en bondissant d’un mot à l’autre
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#9 ADAPTEZ VOTRE 
CONTENU
POUR UNE LECTURE WEB

❶ Titre clair avec les mots clés de votre page

❷ Réécriture URL avec les mots clés

❸ Balise h1 renseignée

❹ Mots importants en gras, une idée par paragraphes

❺ Illustrer avec des photos

❻ Maillage interne dans le site

+ Écrire des phrases courtes

+
Ajouter un fil d’ariane

Accueil > Que faire ? > Découvrir Bordeaux à 

pied
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#9 ADAPTEZ VOTRE 
CONTENU
POUR UNE LECTURE WEB

Analyse de vos sites ☺

http://www.google.fr/
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#10 RENSEIGNEZ 
LA BALISE ALT
POUR VOS IMAGES (TEXTE ALTERNATIF)

• Permet à Google d’identifier vos images

• Indexe vos images dans Google et les affiches lors d’une 

recherche

• Le contenu de la balise doit être cohérent avec le contenu 

de la page

• Renommez aussi les fichiers images avec des mots clés 

cohérents

• Ne soyez pas redondants avec les mots clés
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#11 LIEZ 
VOS PAGES
MAILLAGE INTERNE

• Favorise la navigation dans le site au sein des pages

• Aussi important que des liens externes

• Transmission de poids entre les pages

• Encourage le lecteur à rester sur votre site

juice

+ Nourrir le cocon sémantique (contenu en 

grappe)

https://optimiz.me/wp-content/uploads/2015/04/cocon-.jpg
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#12 RENFORCEZ 
L’AUTORITE
DE VOS PAGES ET DE VOTRE DOMAINE

• L’autorité d’une page ou d’un nom de domaine est un 

indicateur fort que Google utilise

• Soyez reconnu comme expert de votre secteur

• Obtenez des liens externe de qualité

• Créez du contenu qui comprend les intentions de 

recherches des internautes

• Favorisez le partage de vos contenus

• Sécurisez votre domaine https://
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#13 AYEZ UN 
CONTENU RICHE
DU TEXTE PERTINENT ET UNIQUE

• Le contenu reste la base du référencement naturel

• Rédigez souvent du nouveau contenu

• Soyez en veille sur les sujets importants autour de 

votre activité (atelier veille)
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#14 PUBLIEZ SUR 
LES RESEAUX
PARTAGEZ VOS PAGES

• Publiez sur vos réseaux sociaux pour renvoyer 

vers vos pages

• Favorisez le partage sur les réseaux depuis vos 

pages

• Revendiquez vos fiches sur les sites d’avis

OCCUPEZ L’ESPACE !
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EN BREF
LES 3 PILIERS

• Titre de page <title>

• Titre des paragrpahe <h1>

• Contenu riche E-A-T

• Texte image <alt>

• Metadescription

• Mots clés (longue traine)

• Liens internes (maillage)

• Liens externes de qualité (juice)

• Partage sur les réseaux sociaux

• Optimisation vitesse du site

• Mobile friendly

• Age du site

• Sécurisé (https://)

ON PAGE OFF PAGE ON SITE
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VOTRE NOM

04 67 00 00 00

votremail@mail.com

MERCI


