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Ce memento offre des clefs
de compréhension de [Iactivité
touristique dans I’Archipel de Thau
et permet de mieux appréhender
le tourisme aussi bien du cété de
I'offre que de la demande.

Notresociétéestenpleine mutation:
Urgence écologique et climatique,
évolution du rapport au travail et
de I'organisation du temps loisirs/
travail, climats géopolitique et
social, émergence de l'intelligence
artificielle...

Et le tourisme n’échappe pas
a ces évolutions profondes qui
doivent nous pousser a proposer
une destination plus vertueuse
et soutenable.

Les données observées doivent
aussi évoluer et s’adapter pour
tenir compte de ces nouveaux
paradigmes. Nous ne sommes
gu’au début d’'une évolution qui
va s’accélérer pour permettre
de proposer une autre approche
du tourisme et de ses outils
d’analyse et de compréhension.

Vous découvrirez au fil des
pages les principales données
aujourd’hui a notre disposition,
certaines peuvent bien s(r étre
approfondies selon vos besoins
et vos projets, nous sommes a
votre écoute !
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LES OUTILS A NOTRE DISPOSITION
POUR PRODUIRE CE MEMENTO

L'Office de tourisme s’est organisé pour disposer, produire et analyser de nombreuses
données touristiques fiables.

Ce mémento s’appuie principalement sur :

- Le dispositif Flux Vision Tourisme proposé par Orange Business, rendu accessible par Visit
Data grace a un partenariat avec Hérault Tourisme, il permet une analyse de la fréquentation
grace aux données des antennes-relais d’Orange qui sont ensuite retraitées.

- Loutil G2A permet de connaitre les taux de réservation a venir de tous les hébergements
mis en marché et les taux d’occupation réalisés. Il offre ainsi une vision prospective. Cet
outil est mis gratuitement a la disposition de tous les hébergeurs professionnels, ce qui leur
permet de se positionner par rapport a la tendance des autres hébergements.

- La plateforme Airdna pour I'observation des meublés de tourisme.

- Des études (clienteles, retombées économiques...) réalisées par I'Office de
tourisme ou d’autres partenaires et institutions (Hérault Tourisme, CCI, INSEE,

@ Observatoire thermal...).

Au sein de I'Office de tourisme, le service Observatoire collecte et analyse
— — ces données et permet d’apporter des éléments pour faciliter les prises de
N 7 . . . . 7 . P . . .
— décisions des collectivités ou des porteurs de projets et éclairer ainsi les
— — stratégies touristiques, marketing ou commerciales.
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................................................................... 23 km de plage Pavillon bleu

9 zones Natura 2000

2 OO km de pistes cyclables

3 8 professionnels engagés dans
des démarches vertueuses reconnues

f@%/AH Population de Sete Agglopole x2
(Accueil vélo, Clef verte)

en juillet/aolt

%@é 1 milliard de dépenses touristiques =
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14 villes et villages offrent une diversite du
paysages etune compliementarite de decouvertes

remarguanlz, Catta galuits dacivites 235t 0 mg U
UE SallSTalre nos Visiteurs el leur. aonne envie de'

‘evenir,gouter.a notre art ae vivre !

B e - UN TERRITOIRE REMARQUABLE

v. G iy o el RECONNU GRAND SITE

ulw\owdi A S O S D’OCCITANIE
/\ L

Une offre culturelle et patrimoniale dense

18 FESTIVALS musique, cinéma, poésie, littérature,
BD... : 75 000 spectateurs payants

8 MUSEES accueillant pres de 180 000 visiteurs

ESCALE A SETE, L’EVENEMENT MARITIME MAJEUR
438 000 visiteurs en 2022

1 SCENE NATIONALE et une programmation culturelle
riche sur 'ensemble de I'Archipel de Thau
et de 'année

1 THEATRE DE LA MER, &crin pour les spectacles de I'été
DES SITES PATRIMONIAUX REMARQUABLES

Abbaye de Valmagne, Abbaye Saint-Félix de
Montceau, Canal du Midi

DES TRADITIONS SOLIDEMENT ANCREES Joutes, animaux
totémiques, capelet, tambourin

DES ARTISTES CELEBRES D’HIER ET D’AUJOURD’HUI
Brassens, Valéry, Varda, Di Rosa, Combas,
Cervera, Denant...

UN TERRITOIRE CINEGENIQUE
Prés d’'une centaine de longs-métrages tournés
dans I'Archipel de Thau, des séries télévisées...
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202 prestataires tourist:i'qi'll;s"*(Io“isirs: cL Itui‘é: te”rroirr&
font vivre I’offre de découverte et de loisirs de I’Archipel de Thau

€) ENTREES DANS LES PRINCIPAUX SITES*

Espace Georges Brassens

Abbaye de Valmagne 259 800 entrées

MIAM dans les principaux musées
Caves Beauvignac et sites

Musée Paul Valéry

RA 25243 215 000 entrées
Caves Richemer . . .
e | dans les principaux sites
15348 e .
de loisirs

Jardin Antique Méditerranéen

Musée de la mer 14000
Villa Loupian 13737
Musée de I’étang de Thau 11342

114 000 entrées

Phare de Saint Louis dans les principaux sites
Abbaye Saint Félix de Montceau @nOtOU”SUqueS

* Données 2022. Certains sites n’ont pas communiqué leur fréquentation et ne figurent donc pas dans cette présentation.
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Laccessibilité du territoire est aisée que I’on vienne
par la route, le train, le bateau ou I’'avion.

Quand on sait que 77% des externalités négatives du tourisme
proviennent des déplacements (essentiellement domicile-lieu de
vacances), il est facile de comprendre que I’enjeu est aujourd’hui d’orienter
les mobilités vers des transports bas carbone pour accéder a notre
destination mais aussi pour se déplacer pendant le séjour.

Chacun a un réle a jouer pour faciliter 'acces a I'information et inciter a
d’autres moyens de transport que la voiture ! Tour d’horizon de la situation.

Découvrez la quantité de CO2 que vous émettez (par personne) pour les trajets suivants :

Toulouse »» Sete Paris » Frontignan

TGV ey
~ 229km - 761km o
o | -
—~. 0,Bkg coze ~7=  1,8kg COze e — =I5
- S e ee—

Ime o 229km 'nte i 761km Intercité
@ 1,4 g COze 4,5 g COze @
Autocar 225km Autocar 763km = Autocar

011 I11
JDELH) T kg COze JDELD] 23 kg COze samows [T
OIS 225km iy 763km Voiture
électrique électrique clectrigae
23 kg COze 79 kg cOze
o/o O/O o/o
Moto 225km Avion Avi
25> 43kg Ccoze / 140«kg CcOze oy
&0 = "= = o /4
Voiture 225km | Moto 763km Moto
of Vo —_ = |
=]  49kg COze 9% 147kg coze ST
Voiture 763 km Voiture

166 kg CO2e

1570 km
3,7 kg COze

1570 km
9 kg CO2ze

1570 km
46 kg COze

1570 km

162 kg COze

224 kg CO2ze

1570 km

301 kg COze

1570 km

342 kg CO2e

' _‘__-" Source : ADEME |
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EN TRAIN

13,5 % des visiteurs ont utilisé le train pour
venir dans I'Archipel de Thau*

EN VOITURE

84% des visiteurs ont utilisé la voiture
pour venir dans I’Archipel de Thau*.

EN AVION

1% des visiteurs ont utilisé ’avion pour venir
dans I'’Archipel de Thau*.

ON Y VIENT AUSSI EN BATEAU

DEPLACEMENT SUR PLACE

LES DEPLACEMENTS A VELO

21 loueurs de vélo dans I’Archipel de Thau

MEMENTO DU TOURISME ARCHIPEL DE THAU 38
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prestataires labellisés
Accueil Vélo.
Pourquoi pas vous ?
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515 M do miities toristcien Lréquentation Archipel de Thow 2022

comme en 2019

Le nombre de nuitées, en progression

de 15% par rapport a 2021, retrouve son NUITEES TOURISTIQUES MENSUELLES
niveau de 2019. ® Nuitées @ AN1 ® AN-2 ® AN-3
Nuitées Moyenne par ¢
touristiques jour w 5 ¥
é G 2 g >
9130K 25K 9 o % 2 Y o
e e i. b TYE
% evolution % evolution _ _ - - - W=
AN -1 AN -3 Janw. Mars Auvril Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc.
0,2% 21K La saison estivale reste fortement concentrée en juillet et ao(t d’ou un enjeu d’étalement
de la saison pour mieux répartir les flux.
Une répartition des nuitées francaises et étrangeres comparable a 2019
Une proportion Francais/étrangers relativement stable tout au long de I'année.
REPARTITION DES NUITEES TOURISTIQUES MENSUELLES Nationalité . %Tot nuitées
® Francais @ Etrangers Francais F/kLA
2 I R . s © ) 0 . :
5) SHS ol R Y o Etrangers 0747
R ® R N Bl B R 2
3 R R 4 N B N R @
<Z: Au 31ao(t
S +9% /2022
Janv. Fév Mars Auvril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. E 8
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En moyenne 60 000 visiteurs dorment chaque soir
des 2 mois d’été dans les communes de I'Archipel

de Thau: 44 000 Francais et 16 000 étrangers, soit
I’équivalent de la moitié de la population permanente
du territoire.

Nuitées 2022 6 aoit

Pic de nul!éqs
80 000 i Shbsa
14 juillet " Juillet-acdt |
70 000 : | 3,6M de nuitées |
vcwniion & | | ok dosnintes
Eﬂ Gﬂﬂ P‘aques = . :
Escale 4 Séte |
50 000 45K nultées i E"lﬂcb*‘:*v‘
40 000 l l : Toussaint 31 déc.
\ 25,6K 24K nuitées
30 000 nufipes
20 000 l"ﬂ ’* ’ ! 1
L1, U | !'n‘ \/ y
10 000 v | /b
7an 5y 'Worldwide : v
'U,.r'i'- v o V‘ ,  festival i "'J
0 ! :

1-janv. 1-févr. 1-mars 1-avr. 1-mai 1-juin lﬁ!iuil. 1l-aoiit 1-sépt. l-oct. 1-nov. 1-dec.

—Francais ——eétrangers ——Total

E
5‘
|
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 16,8%

La crise Covid, les
nouvelles  organisations du
travail et la prise de conscience
environnementale ont impacté
les habitudes de déplacements.
Parmi les clienteles les plus
significatives pour notre territoire,
les parisiens ont connu la plus
forte augmentation depuis 2019
(+15,8%), suivis de pres par les
habitants de la Seine-Saint-Denis
(+11%) et de la Haute-Garonne
(+11,4%).

Nuitées Moyenne par % evolution % evolution
touristiques jour AN -1 AN -3

6599K 18K 6,1% 0,9%

« Auvergne-Rhone-Alpes est la premiere région émettrice . S
et génere autant de nuitées que les 3 principales clienteles Dt e ?
étrangeres réunies (Allemagne, Suisse, Espagne)

- lle-de-France, 2° région, a généré 8% de nuitées de plus
gu’en 2019, soit la plus forte hausse régionale.

Les périodes scolaires

Hits-parade des départements émetteurs Al A H
Département émetteurs de nuités touristiques de nuitées touristiques pl@blSClteeS par IeS Frangals
am VoAEIITR T RCh IR e R 57% des nuitées sont réalisées pendant les
o ey - s Pl L vacances scolaires, principalement les vacances N
: ol LA B BN AR SRA RN d’été (67%) et de printemps (16%). Les congés de Q
1 [ de. L A &% A . o .. .
e i RN R Lt Toussaint, février et Noél représentent chacun
Heute-Gaicree e [ 45% 4% G1%A 1A% A % d p
Bouches-du-fhien 264735 [ e 148 A% A% A A%V 6 % des nuitées.
s ooy [ 15% Lo g s - 155 % A %
Mg wies [l e 15 TR 41%A  B%A Nuitées des touristes
Liws w65 Il 27 1% 1% ER% A INEW pendant les vacances
e oo Il 6% e i I%A 4RV et hors vacances 1’:7:;0:":: “"T:i Multbes m.;:;.—.. .
Sene-Saiet-Deres wit sy [l s 4% L% oh=  T1E%A Hors vacances @ Vacances Eté SR o sisk ASK
Puy-tla-Didends A [l 2ax a5 2% iT% A IRE A Hider l B 226K ax
Deame g [l 2o 0% FALY ARV N 03 % - ; Noel | 5% 183K 108
el mass [l 0% 5% 20% 199%A LINA i Eg: Printemps [ te%  esk 2o .
: - TR e P - e {4 3 Toussaint || B kA 14K
Total WO0% 1000E  100,0% 61% as% i Total 100% 3770 25K
\
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Les habitudes de séjour des clienteles francaises sont tres différentes que I'on
habite Paris ou Toulouse.

Les présences lors de week-ends sont tres marquées toute I'année pour les
clienteles les plus proches : Haute-Garonne et Bouches-du-Rhéne.

Les Parisiens concentrent davantage leur venue en été et ceux du Rhéne et de
I'lsere sont présents tout au long de I'année, mais privilégient les ponts de mai,
les vacances de printemps et bien s(r les vacances d’été.

Les clientéles a favoriser pour améliorer I’étalement de la saison apparaissent

ainsi clairement.

Nuitées touristiques quotidiennes
NUITEES (EN MILLIERS)

Murtees touristigees guotdisnnes Huiter touriteques quetidienno
Wi b L L]

E
?
'
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....................................... I S Moyenne par SP— o
@ 2,5 M de nuitées réalisées touristiques jour AN -1 AN -3
par des étrangers 2531K 7K T47.8% {-14%
NUITEES TOURISTIQUES MENSUELLES Les marchés allemands, néerlandals
et britanniques sont en retrait de
® Nuitées ® AN-1 ® AN-2 ® AN-3 respectivement 11%, 22% et 8% par
rapport a 2019, ils constituaient
R alors le trio de téte des clienteles
o M § étrangeres. Il s’agit de clienteles a
§ S X reconquérir.
- 0 4
X X § m . E o La clientele suisse a au contraire
© ] © 2 B I h ‘ st sl fait une percée fulgurante avec une
| | H 0O,
Janwv. Fév Mars Auvril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. augmentatlon de 53% du nombre de

) . ] nuitées en 3 ans et se « hisse » a la
Les étrangers sont largement revenus comparativement a 2021 et aux conséquences de la crise du COVID. 2¢ place ! Nos voisins espagnols sont

Le nombre de nuitées étrangeres avoisine celui de 2019. également plus présents qu'en 2019

(+9%).
Evolution des nuitées touristiques
par marchés étrangers de proximité

Pars Muitées  Fan Fart Fat % Evol AN-1 % Evol, AN-3
ngliet roibies  nuitder
ANT A=Y
-
HAuties pays monde gi7zso (EEEEE oo 359% GINA 1% A g§
®)
AnemagAE sirens R 0% aaen MINA 0w Y N
Suinse micos ]l 90% 92K SOm LIINA SN A é
Erpagne madez [l 7R BEOR ETR RTRA 1IN A %
‘-""I‘"'h” 160 &30 . 1oy 11.0% GLy h.l‘-A LN W
Foyaume-Lini mrrad [l 7% aox.  BON MBITRA TTRY :
Felqugue w2eor l  6a% aEs 66% 17TRA ATRW
n
u Malie mems | o1 ame aom . TisEA 29N A
z
gm Au 31ao0t Tatal 520487 1000 1000%  1000% A% A%
Za +18% /2022
N
A}
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NUITEES TOURISTIQUES QUOTIDIENNES
® Allemagne ® Espagne @ Pays-Bas @ Royaume-Uni @ Suisse

/1

BK

NUITEES (EN MILLIERS)

(14

La clientele allemande plébiscite le mois de juin, la fin aolt et le début septembre. o By ¥ ¥
Elle constitue la clientele étrangere la plus présente sur le territoire (22,4% des nuitées el - R §
étrangeres). Les Allemands privilégient I'hotellerie de plein air. ls représentent 35,6%
de la clientele étrangere a Marseillan, 22% a Frontignan et a peine 15% a Sete. i .
Leurs vacances décalées avec celles des Francais en font une clientéle privilégiée pour m &
les mois de juin et septembre. lls demeurent en deca de plus de 10% de leur niveau de % = " E ‘% g E - .
2019 et constituent une clientéle a reconquérir. E = 5 . 5 5B ]

q §8 33 2899 53 5 45

é
5%‘
|
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Les Suisses privilégient Paques, les ponts de mai, I'été
et septembre pour découvrir ’'Archipel de Thau.

C’est a Sete gu’ils sont les plus présents (91k nuitées),
puis @ Marseillan (81K nuitées), Frontignan (26k) mais
également dans les 10 communes hors stations classées
(37K).

BE CRFS ) Rt R WL WS AES | R RES RS
S = = T mﬁz-&mﬁ
E' o @
BBl B e
. B2 = = g
tt it s sd3;8:3°%3
2l X RN 3 A 2 R 2

MEMENTO DU

Les Néerlandais concentrent leur séjour a la belle saison, prés des 3 de leurs
nuitées ont lieu de juin a septembre. lls privilégient les stations balnéaires et leurs
campings. lIs représentent 7,5% des nuitées étrangeres sur 'ensemble de I'Archipel
mais 11% a Marseillan (75K nuitées), 7% a Frontignan (17K) et Balaruc-les-Bains (9K)
et seulement 4,5% Sete (44K).

Tl
~

B
1K
1

-
~— P

A ;1
B
|

|

I

| aEmiid
lialkal
Aol
Seplembie
Mol e
DMsparmtnre

Finvried
Pars
Aol
Mal
Jiagy

Les Espagnolsviennenttoutel’année.15% de leurs nuitées sontréalisées enao(t mais
pres de 9% le sont en octobre ou en avril. lls sont autant présents en mai, septembre,
novembre ou décembre ! s
apprécient particulierement la ville
de Séte (2¢ clientele étrangere
/85k nuitées) et les communes
hors stations (Meze, Bouzigues,
Vic...). Leur venue est facilitée par
une bonne desserte ferroviaire de
Seéte. Il s’agit donc d’une clientéle
a dorloter pour le printemps,
Pautomne et encore plus pour
Ihiver!

2 = X ¥ X E = 3
= B -~

e &2

]

=i
|
[
=2
.
B
I 1ox
B
B

| arrdstir

P bar
Mies

Fuidl

Il ids

Juiin

linlhel

Aol

54 el
Cdoibre
Moyt e
Dicermbre

Les britanniques viennent a = =
75% de juin a septembre. Leur

présence atteint son apogée début

juillet lors du Worldwide festival. — = == H .
Sur les 188000 nuitées 78 000
sont réalisées a Sete, 69 000 a
Marseillan, et 9 000 a Frontignan.

aK
Ik
14
18EK

10K
15K
| B
I
| E
[ |
I
|

| Bwaes
Février
Mars
lusdlet

Aodt
Seplembne
Ociobre
Mowernine
Décembre
Total

Awril
Miai
Juin
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W12 M D’EXCURSIONS :
LEXPLOSION !

> 769 600 excursions
d’Héraultais

2019 -
+E8%

2 11,26 M de visiteurs a la journée
hors Héraultais

Soit une augmentation de 52% du nombre d’excursions

depuis 2019. La fin de toutes les restrictions liées au Covid

en 2022 s’est traduite par une frénésie des sorties qui
- avait déja été constatée en 2021 des que les contraintes
. avaient été assouplies.

.

plopl|

+40%

% evolution
AN -3

152,5%

Moyenne par % evolution
jour AN -1

31K

QU’EST-CE QU’UNE EXCURSION ?
Il s’agit d’'une présence sur le territoire de plus de 2 heures sans nuitée la veille ni le soir du jour

étudié et captée moins de 5 fois au cours des 15 derniers jours de maniére a ne pas comptabiliser
les travailleurs ou étudiants par exemple.

Au 31ao0t
-27% /2022
+17% /2019

152,4%

TENDANCES

2023

Départerment émetteur
hors Hérault

Ganrd
Bouches-du-Rhdne
Haute-Garonne
Aude

Rhdne
Pyrénées-Onientales
Isire

Vauchuse

Pans

Vs

Drme

Girgnde

Tarn

MNord

Total

Aulies pays monde

@ Excursions

Expacine
Aliernagne
Pays-Has

Saneie

Bl
Buryaiame- Lini

Hahe

Total

~ g %
5 B2
~ ™

i Tl B

Janv. Fév Mars

Escursions  Part
LT,
-

73144 [N
s26 778 (R
son 205 N>
s 622 R
34650 4
2za25 Az
e i s
217045 e
s o 2m
1measo | o2
es16e | 2
145440 ] 1o
1w | o1
12918 |

100,0%

133z 757 [
600 506 7%
536 528 [ 15
w5630l Tem
s ] 6%
w6138 | Sen
e | oam
meTes | 4w

100.0%

Réghon ématirica

Occitanie
Auvergne-REhine-Alpes
Provence-Alpes-Céote o Ampr
lle-de-Fraswe
Mowecle-Aguataino

Grand Est

Excursions Part

X0,
-

2407 220 (DI
1496337 [
11e4351 s
27654 zo%
425043 J 55m
g3 | 44%

Part des Francais et étrangers

Nationalité

Frangais
Etrangers

%Total excursions

31.2%

Nos visiteurs d’un jour viennent depuis
leur résidence principale située a
proximité ou depuis leur lieu de vacances
d’ou la présence de départements
éloignés ou d’étrangers parmi les

excursionnistes

EXCURSIONS MENSUELLES

1203K
1284K

810K

ik

Auvril Mai Juin Juil. Aot Sept.
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®AN-1 ®AN-2 ® AN-3

X

554K

n
=
<

‘L

Oct. Nov. Déc.

' 379K



Répartition dans le temps des excursions

Excursions 2022 (hors Héraultais)

120 000 s We du 14
Avril-mai-juin juillet 16/07
110 00O I 3,3M d'excursions 112K

, 30% du total annuel |
100 000 S | : oo e
‘ ‘ L | Y Juillet - aoit
90 000 : 8 W ME | 42Mdexcursions
' ' 37% du total annuel

.
80 000 . !
70000

60 000

b Lk | Al il 8

50 000

40 000
30 000
20 000

10 000

1/1 1/2 1/3 1/4 1/5 1/6 1/7 1/8 1/9 1/10 1/11 1/12

m— Frangais = Etrangers

FREQUENTATION TOTALE
ARCHIPEL DE THAU - 2022

(R i T i

14 DO 000

En moyenne, chaque jour de I’année 58 000 personnes sont présentes dans

I’Archipel de Thau (25 000 touristes en séjour et 33 000 excursionnistes), soit prés de
la moitié de la population de Séte Agglopole.

Pendant les 2 mois d’été la moyenne de population supplémentaire est de 126 000
personnes par jour (58 000 touristes en séjour et 68 000 excursionnistes).

En juillet et aoilt le territoire voit donc sa population doubler.

E
?%
|
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Sete a connu une trés forte augmentation du nombre de nuitées (+48%) et d’excursions (+ 44%)
comparativement a 2019.

Touristes et excursionnistes représentent I'’équivalent d’'une population permanente annuelle
de 24 000 personnes, ce chiffre grimpe jusqu’a 54 000 personnes durant les 2 mois d’été
(population 44 576 habitants).

< N SN

Nuités Excursions
Nuités touristiques Moy. par jour % Evolution AN-1 % Evolution 2019 Excursions Moy. par jour % Evolution AN-1 % Evolution 2019
3755K 10 K 53,7 % 48 % 5048 K 14K 44 % 32%
Part des Frongsls of dtrangers " R Part ded Frangais ol dtrangers I‘_/u’ Au 31 aolt
Etranger g Au 31ao0t Etranger 9 -9% /2022
25,8 z +10% /2022 s g
Francals éﬁ Francals Eg
T4, 2% FS Répartition Thin o

dans 'année
Excursions mensuellies

Mhois Part
uinées S w——
TEPR PR (LI by Ee . " B H = -
0% dés nuiees ont S § . % 5 s i g m - =
] e e iuillet ot 2 v i, E E 2 - ;ﬁ i 2 = L L - g L E 13
. x E ..J.I‘..|.|....\_ILI. ) Rl -E u_,. l L . [ 5
= = = e "
] ] L - £
am Bl Hmm  °
= I W H m - . Période de %Total Excursions Moy.
: ’ " A Sl O o= i = vacances ot excur. par jour Excursions pendant les vacances
& hors vacances
Juitées des touristes pendant les Péiodede %Tatsl  Hultées Moy par e - i Ete - 1 709K 31K e e
Vol S Nex s Eicns Vecmecac mkies P hoat ™" | 2 printemps [l 19% 515K 17K
SVicone @1l Viserion Eué B sk 2 sp L Toussaint | 7% 184K 11K
printemps [l 16 333 11K i 4 :
toussant | T 1Mk o : Hiver I 178K 6K
Mo § o% K« e Noél | 4% 115K 6K
Med| | s% 107K B (e _
Total 100% 2 115K 14K Total 100% 2 700K 18K
Totsl 100
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Nuitées par marchés FR (département) Excursions par marchés FR (département)

Département Part nuitées % Evol. AN-1 Département Partexcur. % Evol. AN-1
w

Gard 44.8% A
Bouches-du-Rhéne 48,6% A
11,9% A : - Haute-Garonne 2 391% A
Rhone _ 405% A
i ; - Isére ; 36.4% A
Isére _ 402% A FUEEEE S  Pais 301% &

i Total ; 333%
Bouches-du-Rhoéne | ; 52,3% A

Rhéne 420% A

Paris

Haute-Garonne 36,7% A

Total -308 %
Excursions par marchés étrangers de proximité

Pays Partexcur. % Evol. AN-1
4

Nuitées par marchés étrangers Autres pays monde
de proximité

1191% A
1263 % A
1024 % A
349 % A
207 % A
2723 % A

Allemagne
Pays f_arl nuitées % Ewvol. AN-1
Suisse

Autres pays monde 1500% &

Allemagne . 1396% A Espagne
Suisse 6% 1156 % 4
Espagne 885% A
Royaume-Uni 3080% A Royaume-Uni

Belgique L Ti4% 4 Pays-Bas 622% A
Pays-Bas 6% 1642 % 4
Italie 2% 2065% A 935% A

Total 141,2 % Total 97.5%

Belgique

Italie



Le périmetre de captation s’étant affiné au 1er mai 2022, la comparaison avec les années
précédentes est impossible. De ce fait, les 4 premiers mois de I'année et notamment
le pic de Paques sont vraisemblablement sur-représentés dans les graphiques.
Touristes et excursionnistes représentent I'équivalent d’une population permanente
annuelle de 14 700 personnes, ce chiffre atteint 33 000 personnes en moyenne sur les 2
mois d’été (population 7 692 habitants), la population est ainsi multipliée par 4 au coeur de
Iété.

Marseillan accueille 27% de nuitées étrangeres avec une forte prédominance des Allemands.

Nuités - Excursions
T‘":"' "F:i““"“’ Moyenne par Part des Francais et étrangers Total des Moyenne par Part des Francais et étrangers
TS ues ¥ H "
i jour Maticnalté %Total nutées excursions Jour Matronalid %Total eocursions
> 488K 6.8K rongais 2 866K 7 9K froncais IR
Nithcs Etranger B e Bt s étranger [ 22,3%
Nuiters tauristhques mensuelles Répartition dans Fannés

d i L LF R TR
des nuitées ont sumas =
J lieu en juillet et aput . -
Mary Y
w e surre présentation = I s .
1| o (XY Vi
g i i 1%
| B e .'-l'-\.
: it B3%— o
- Leptembee LT
| Dctotes ™
1| [ PR "
1 - [t =
m I - -

A - -
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Nuitées par marchés FR

(département)
Département E_art nuitées
Isére L e
Rhéne (¥ -

Haute-Garonne ﬂg%

Puy-de-Ddme

Bouches-du-Rhéne

Total

Nuitées par marchés étrangers
de proximité

Pays Eart nuitées

Allemagne | &%

Autres pays monde [ 17,9%

Pays-Bas | 11,09

Suisse B 108%

Royaume-Uni Eﬂ 89%
| 6,0%
i 3,0%
|

0.8%

Belgique
Espagne
Italie

Total

Excursions par marchés FR
(département)

Département

Haute-Garonne
Gard
Bouches-du-Rhéne
Bhéne

Isére

Part excur.
-

Excursions par marchés
étrangers de proximité

Autres pays monde
Allemagne

Suisse

Espagne
Royaume-Uni
Pays-Bas

Belgique

Italie

Part excur.
2.

(-



-Pv‘emixgwm 2022 &

B
= o gl

Avec 861 000 nuitées réalisées en 2022 Frontignan est en retrait de pres de 12% par
rapport a 2019 mais connait une progression de 36% des visiteurs a la journée. Touristes
et excursionnistes représentent I'équivalent d’'une population permanente annuelle
de 8 800 personnes, ce chiffre atteint 21 000 personnes durant les 2 mois d’été soit un
quasi-doublement de la population (23 485 habitants).

Nuités Excursions
Nuités touristiques ~ Moy. par jour % Evolution AN-1 % Evolution 2019 Excursions Moy. par jour % Evolution AN-1 % Evolution 2019
861K 2 358 50,4 % -11,6 % 2 368K 6 489 80,3 % 35,8 %
Part des Frangals et étrangers Part des Frangals et étrangers n Au 31ao0t
%)
Etranger u —_— § -18% /2022
26,8% z Au 31ao(t 218% Fﬂ;:' N a
Frangais % ] +5% /2022 (LT Eg
2% =4 Fa
Muitées touristiques mensuelles Répartition Excursions mensuelles
dans I'annéo
it i @ Frangois @ Eranger
" it oy "
: = % TR y
o *il I= 8§ | e fe Ay in'm rY By B
E o5 A Fev = —_—_-_.—Lh e B =
- B B . . - i s o
&Y Fé I"'. ! B ' . , - S0 o =
e wr
il - i
N“":::.:::r:::i:::iuii fes "::T::l :.':?:: Bultées M!i?:ur'" sl = | *_ntmmth'lﬁd st les vatance & Pérlode e WTotal  Escumlom My,
L s e OFy Walanoes Jrmcances LT par Jour
BVacances & Hors vaances Elé - 41K [ @ Vsianies 0 Hom vaooes [ - 084K 16K
Hiwe | 5% 2K 1K s ! Hihves 1 55 a7 I
KMoel | 6% 28K L o " ey | = 54K 1K
Printemps . 15% THE 2K Ny e 085K 1 primemps | 1% 208K TE
Toussaint | 5% 27K =« = = (458 3 Towmait | Tou ax
Total 100% 493K K Taotal 100% 1 283K wl
Totsl  100%
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Nuitées par marchés FR (département) Excursions par marchés FR (département)

Département Part nuitées % Evol. AN-1 Département Partexcur. % Evol. AN-1
- -
Rhéne ! 5.7% 92% A Gard B $#cixa
lsére : 41.9’;3‘ Q0% A Bouches-du-Rhine ‘?& 50.8% A
Haute-Garonne " 45 61% A P QO I - 469% 4
5 | Aude 4, 05 37.9% &
Bouches-du-Rhéne | o 005 106% 4 Sl o — > t
_ . . Rhéne B s 47,2% A
Pans : 3.3% 0.85% = =
Pyrénées-Orientales [ 4,25 457% A ——a——
0. Total 100,0% -470% Total 100,0% 316% 2 .

Nuitées par marchés étrangers de proximité

ﬁfw
Excursions par marchés étrangers
de proximité

Pays Eart ruitées % Evol. AN-1

Pays ﬂartexcur. % Evol. AN-1

Bl 703% A

153%  1408% A

36,3% 91.2% A
383 % A
533 % 4
32,7 9% A

Autres pays monde

i 5 \ e . 124 7 9%
Allemagne _ $2.4% Autres pays monde 1291 % &

Suisse : 9,2% Espagne

Espagne Allermagne

Pays-Bas l 7 5% 615 A 121,0% 4
Royaume-Uni 7.4% 1837 % & Suisse 1067 % &
BE'EiiqUE 6.4% 179% A I']E1qiq1]£‘ 5 &% I37% A

[talie

Total

3,1%

71.5% A

Royaume-Uni
Italie

Total

(—|
Pays-Bas . 7,6%

I

I

il

B

2484 % A
1637 % 4
112,6 %




En 2022 I'activité thermale a repris progressivement son rythme de croisiere. Touristes
et excursionnistes représentent I'’équivalent d’une population permanente annuelle de
pres de 10 000 personnes, soit plus de 40% de la population permanente de Balaruc-
les-Bains (7 115 habitants). L'activité thermale de la ville lui permet de bénéficier d’'une
fréquentation étalée dans I’'année et qui reste quasi exclusivement francaise (89%).

Nuités touristiques Moy. parjour % Evolution AN-1 Excursions Moy. par jour % Evolution AN-1
1120 K 3068 36.6 % 2227K 6 237 40,9 %

- - :
Fart des Framgass o dtranger Part des Francais et #irangers

Ewan_ n,2% - Etranger )
X 8. T% Framgats
%
Franigais
B,E%
Muitées touristiques mensuelles Reépartition
" i dans l'année Excursions mensuelles
2 il [
2 Mois  Pam £
eu en juillet et aolt @ Francals @ B r
- e G ange
¥ e . 2
Harw » i ]
- ¥ a - . ] - -
X - 2y y w H e = 2 Lt & ! é & § " K e Oow
. - iz b = L i r-. = & = H
- . m om- W . om
i 4
Bovai e
Ew
b -1
Multées des tourisies pendant les Piriode de Total Mty Moy, i Ixcursbomn pendant les vacances & pidodede %Totd  Excundors Moy
L b ¥ " hail 1.4 lsors vaCances WaCANTE ENCLT, R fur
vacances & hors vacances vacances  multbes jour 53 -
- Ao M & Moy wacamcey BV acances E1s - H5HK 1IK
Hors wacances @ Vaances Em Y MK BE | = Hiver | 114K 4K
i .
Hiver | 5% 5K, 1K Hoe| | v Sk K
Mol F 4% MK 1K ek e " 118K printemps [ 20 2200 K
5 s0uK pintemps [l 1% Tird 4 4K My (4o | (506 toussaint ] i TOK 5K
(4508:) ) toussaim | 10% 51K I i - i Total 100%  1125K ™
f Total 100% 515K 3K
Total 100
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Nuitées par marchés FR (département)

Département g_art nuitées % Evol. AN-1

Rhéne ,. 296% &
Isére 459% &
Bouches-du-Rhéne 323% &
Haute-Garonne - 37.8% A
Loire | , 346% &

Total , -334%

Nuitées par marchés étrangers de proximité

Pays Part nuitées % Evol. AN-1

Autres pays monde — 1328% A

Allemagne 113%  148% A
Espagne _ 10.8% 269% A
Belgique 83% T6B9% A
Suisse _ . 794 % A
Pays-Bas 628% A
Royaume-Uni _ 141,1% A
Italie 7% &

Total

Excursions par marchés FR (département)

Département Eart excur. % Evol. AN-1

Gard 327% &

Bouches-du-Rhine 454% A
Haute-Garonne - 328% A
Aude 27,9% A
Rhéne | 305% A

Asére 41.2% &

-343 %

Excursions par marchés étrangers
de proximité

Fays Eart excur. % Evol. AN-1

177.3% &
4% 862% A
13.8% 1329% &
7.7% 1120% A
7.2% 107.3% 4
431% &
257.0% A
187,0% &

127,0 %

Autres pays monde
Espagne
Allemagne

Suisse

Pays-Bas

Belgique
Royaume-Uni
Italie

X ]
Ui




Dépense moyenne d’un touriste 36€ /jour
Dépense moyenne d’un excursionniste 53€ /jour

En 2022, 1 milliard de retombées économiques
générées par les 13,3 millions de visiteurs

+25% / 2019

5300 emplois salariés directs
(3 200) et indirects (2 100)
soit 19% de I’emploi local de
Sete Agglopdle Méditerranée

Source Etude CRP 2019

REPARTITION DE LA DEPENSE TOURISTIQUE
PAR POSTE DE DEPENSE

Achat dans

les commerces 17 % 172 M Hébergement 26 %

Spécialités

locales 7% 1M

Souvenirs 8 %

Visites 9 %
Restauration 28 %

Transport 5 %
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Lits touristiques marchands par commune

Nombre de lits en résidences secondaires

66 700 lits touristiques marchands
et 116 000 lits en résidences
secondaires sont disponibles dans
I’Archipel de Thau.

=L ! i ' "~ g
- 2 1 b - . ' - |../¥. s Séte
N \ .: 1 ) . ' : 13 305 |

Marseillan 7 .
2?!5

2/3 de lits touristiques sont situés a - : ! ‘ ‘ . el -
Sete et Marseillan qui concentrent iy 3 ' '
également 57% des résidences
secondaires.

Les meublés constituent 43% des
lits touristiques mis en marché, juste
devant les campings (41%).

]




La typologie des hébergements a un impact sur les clienteles accueillies. Par exemple, les Allemands et les Néerlandais
privilégiant I’'hétellerie de plein air, ils sont proportionnellement plus présents dans les communes ou les campings sont

fortement représentés.
Balaruc-les-Bains se distingue par I'importance des meublés ainsi que des villages vacances et résidences de tourisme.

Sete Marseillan Frontignan Vic-la-Gardiole
[ K30 Ml 2% B 2% W 7%
W 274% Il 7% M 65% W 22%
O
% % % o
| Kk - [l 19% 6% 6%
5% 1% " RE3 [ RE3
W os% 1% X/ ———

i 8 autres
. communes

i Balaruc-les-Bains

2.30% 2.55%
5.9% 5-26%
' 1

2-3%

8 ZOOM SUR LES PLATEFORMES LOCATIVES

B Residences [l Campings Il Chambres d’hoétes L teesessseene
Villages vacances p . .
et hébergements collectifs Il Meublés Camping-cars En moyenne 4 120 meublés sont
: proposés a la location tous les mois

Hotels
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" Des études de clientele ont été réalisées en 2019
(2018 répondants) et en 2021 (1137 répondants), elles sont disponibles
dans leur intégralité dans la rubrique pro du site archipel-thau.com

%/Z‘_ La plage

Laplage estla premiere motivation ;- Une escale :\\\Il//: La dpuceur
pour venir dans l'Archipel de @de croisiere oS de,\d".\t"e .
Thau avec la douceur de vivre @ mediterraneenne
méditerranéenne,  pourtant (s

. Un évenement
elle ne représente « que » sportif

Le bien-étre

Q2
gog ou cure thermale

45% des raisons de venue,
un pourcentage faible pour _
un territoire balnéaire. _ y

Cela prouve que l'Archipel ’ Le tourisme : LARBHIPEL
de Thau dispose de
nombreux autres atouts.

du vin | DE THAU,

> ONYVIENT £o U e pourstove
5~ ET ON Y REVIENT @ i musée

on

Les séries télé

ou les films \ POUR

e’®) La présence sur place
‘o Y\ de votre famille, d’amis
Un évenement M Sy
@ de votre résidence
secondaire

TO% culturel et traditionnel

(festivals, joutes)

9 La proximité .
S geograph|que de votre a gastronomie

) 2%
_ résidence principale
@ P P ‘D Les activités de pleine @

nature (randonnee,
nautisme, vélo)

% Source : Etudes CRP 2019 (2018 répondants) et 2021 (1137 répondants)

e —
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Elles sont multiples et variées a I'image de notre destination !

Avez-vous ou allez-vous pratiquer ces activités dans 'une des 14 communes
de I'Archipel de Thau ?

Découverte, promenade dans les villes et lesvillages M 773
Restaurants I 775
Marcheés, brocantes I T
Plage, baignade . (1%
Cafés-terrasses, glaciers I 0
Visite musées ou d'un lieu patrimonial I 485
Promenade en bateau I G2
Découverte de savair-faire locaux (fabrique artisanale,.. | TEEEE—————————— 40%
Manifestations traditionnelles (joutes, Escale & Séte] I
Activités de pleine nature (randonnée, vélo) I 4%
Festival, concert I 1%
Thermalisme, remise en forme, spa I ;5
Activités sportives (piscine, tennis) I 152
Activités ludiques (karting, féte foraine, structures.. | IE— 15%
Activités nautiques (voile, kayak, plongée) NI 5%
Cinéma, théitre M 17%
Activités nocturnes (discothéque, casino) I 13%
Animations sportives (matchs ...) B gy

Aucune activité mm 5% 63% des visiteurs

constatent une évolution
Quelle image garde le visiteur de la destination ? positive de leur image de la

destination Archipel de Thau
En repartant, le visiteur garde I'image d’une destination suite a leur séjour
conviviale ou il fait bon vivre, et a apprécié ses promenades
dans les villes, les animations et les manifestations.
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¢ ’age moyen des visiteurs est de 42 ans.

Les visiteurs en un coup d’oeil

T T

e La destination capte des visiteurs de
toutes les régions de France méme si
les habitants d’Occitanie et des régions
voisines d’Auvergne-Rhéne Alpes et PACA
représentent 45% de [I'ensemble des
visiteurs.

49 ans 64 ans 48 ans
e Un touriste sur deux vient en famille avec
des enfants aussi bien de 6 a 12 ans que des 107 jours 21jours A la journée
adolescents de 13 4 18 ans. Il reste ...
e 1 visiteur sur 3 découvre la destination ) ,
En famille En couple En couple ou en famille

pour la premiere fois. Il vient ...

e Les excursionnistes présentent le méme
profil. Il s’agit essentiellement de touristes
en séjour dans les autres stations du littoral
héraultais.

Occitanie, ARA et lle de Occitanie, ARA et Grand Est Dans une station voisine du
Il réside ... France (1 sur 2) (1sur 2) littoral ou il est en vacances

Bouche a oreille, les films et Les films et les série en plus du

Le bouche a oreille

* Durant I'été, les touristes en séjour restent iiSinforme - les series bouche a oreille
en moyenne 10 jours soit 1ou 2 semaines en
choisissant de préférence un hébergement
marchand (79%). lls se montrent satisfaits de
la qualité de son hébergement.

Un site touristique, un événe-

La douceur de vivre médi- . ) .
La cure thermale ment, un film, la découverte a

terranéenne, la plage

Il est motivé
par ... proximité de son lieu de séjour

A la plage, au café, au . A la découverte de la ville, au
Au marché .
Il va surtout ... restaurant café

Pas toujours satisfait de I'accueil
par la population locale, il garde | Limage de la convivialité et de

La convivialité, la vie locale . . . .
’ " | toutefois une image de convi- | ses balades urbaines dans les

les villes, les animations

vialité au-dela des bienfaits de villes et les villages
la cure
Il dépense en
525 € 1550 € 53 €

moyenne...
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,\z}'i lIs viennent le plus souvent en famille (48%) ou en couple
T’:}JM (38%). En moyenne, ils ont 42 ans.

En vacances a proximité, ils séjournent a 60% dans un
hébergement marchand.

1°°\ 34% viennent pour la premiére fois sur leur destination de
séjour et/ou I’Archipel de Thau.

ﬁ 14% sont en courts séjours (de 1a 2 nuits) sur 'Archipel de Thau.

@ La voiture avant tout pour se déplacer au sein de la
destination. Le recours au transport collectif est marginal.

@ Les caractéristiques des touristes
qui viennent pour la premiere fois

M4, s viennent le plus souvent en famille (51% d’entre eux contre
Y T 39% pour les anciens). lls ont en moyenne 42 ans.

lIs séjournent le plus souvent dans un hébergement marchand
(84% contre 76% pour les anciens).

Les plateformes de réservation en ligne, un levier essentiel de la
réservation : 47% des primo-visiteurs ont utilisé une plateforme.

lIs optent plus souvent pour un court séjour ou un séjour d’'une
semaine (59% contre 40 % pour les anciens).

Les films et les séries télévisées : un vrai levier d’attractivité.
Un excursionniste sur 4 vient dans I’archipel aprés avoir vu
des images dans un film ou une série.

Principale activité : la visite des villes et des villages associée a
des instants de convivialité au restaurant et dans les cafés.

De méme que tous les visiteurs de la destination, ils visitent
Sete. Toutefois leur lieu de séjour dans les autres stations du
littoral et I'itinérance les poussent a visiter les grands péles
voisins : Montpellier, Nimes, Béziers, Carcassonne au-dela de la
Grande Motte et d’Agde ou ils sont souvent hébergés.

Aussi satisfaits de leur visite que les autres publics, ils
apprécient en particulier 'accueil dans les commerces. lls
gardent de la destination I'image de la convivialité et de leurs
balades urbaines dans les villes et les villages.

1 touriste sur 3 découvre la destination pour la premiére

fois lors de ses vacances : il est enchanté de son séjour.

lIs ont connu la destination par un film, une série (31% contre
9% pour les anciens), par des informations trouvées sur
Internet (31% contre 19% pour les repeaters).

Les films et les séries télévisées motivent 20% des primo-
visiteurs a venir sur la destination.

lIs visitent avant tout Sete, phare de la destination (83%).

lls sont enchantés de leur visite. Un tiers déclare que leur image
est nettement meilleure apres leur visite et ils en sont méme surpris.

lls sont tres satisfaits de I'accueil par la population locale. lls gardent
de la destination I'image des villes visitées.
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LES SPECIFICITES THERMALES

Les thermes de Balaruc-les-Bains, ouverts de fin février a mi-décembre sont
spécialisés en rhumatologie, phlébologie et pour la prise en charge post
cancer du sein (nouveau).

%OWV\O eeg/_%m Les cures durent 3 semaines avec des soins quotidiens d’environ 2h
par jour (sauf dimanche) laissant ainsi aux curistes de larges moments

ene de découverte du territoire. Des minis cures non médicalisées
/l S'/‘tO\;t{,GV\/t‘/\f/V‘V"\aK@ d,@ "PV‘OW\,C@ personnalisables sont aussi proposées, qui peuvent durer 5 jours (5

soins par jours).

43 518 curistes en 2022. 68,2 M € de chiffre d’affaires et 615,4 ETP ont été
générés de maniere directe et indirecte par I'activité thermale*
*Source : Observatoire national de I’économie des stations thermales / Nomadéis

ii lls viennent le plus souvent en couple (55%) ou seuls (22%). TV lls ont connu la destination par le bouche a oreille (68%) et
e el L prescription. Plus que tous les autres publics, ils sont
. . . attachés au contact avec I'Office de tourisme (22% contre
lIs séjournent exclusivement dans un hébergement 16% tous visiteurs).
marchand. lIs optent pour la location de meublés (64%).
Les autres solutions d’hébergement représentent environ / \
7% chacune. Du fait de la récurrence de leur venue, X T La durée du séjour et le fait d’étre en location les poussent
ils effectuent une réservation en direct. Leur taux de W tout naturellement a fréquenter plus souvent les marchés.
réservation via les plateformes est marginal (11% des
curistes). 3 . o 3
- .J. La durée de leur séjour les conduit a visiter intensément la
= destination. lls ont visité 9 vill tre 7
'.U‘. estination. lIs ont visité en moyenne 9 villes (contre 7 pour

19% des curistes viennent pour la premiere fois en cure a
Balaruc-les-Bains.

les touristes). ’ .

Plus que tous les pubilics, ils gardent de la destination I'image de
1 curiste sur 5, utilise les transports collectifs pour venir en la convivialité au-dela des bienfaits de la cure.
cure, soit bien plus que tous les autres visiteurs.

45% utilisent un transport collectif pour se déplacer au sein
de la destination.




L'activite de la croisiére en 2022
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Le secteur de la croisiere a été particulierement mis a mal par la crise sanitaire mais

s’est relevé plus rapidement que prévu avec une nouvelle donne pour le port de Séte:
I'accueil d’unités plus petites caractéristiques de segments premium et luxe (bateau
de 250 m maximum avec une capacité maximale d’environ 1000 personnes), et un
positionnement plus vertueux en matiére de développement durable, tant au niveau
des infrastructures portuaires que des paquebots accueillis.

Le profil des croisieristes
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Le profil

Des familles avec enfants en priorité (46 % vs 34 %).

Lhotellerie de plein air constitue une source de captation supérieure
de primo-visiteurs :
39,5% découvrent la destination pour la premiere fois.

Les motivations de venue

. Les films, séries TV et le web ont un impact supérieur par rapport aux autres catégories
de clienteles (30% vs 22%).

- La plage constitue réellement la premiere motivation de venue, loin devant les autres
propositions et bien supérieure aux autres publics : 61% viennent pour la plage vs 41%
pour les autres publics.

Une consommation du territoire resserrée et moins dense

« Les touristes qui choisissent I’hotellerie de plein air visitent moins de villes, en
moyenne 7 contre 9 pour les autres visiteurs.

ILS EFFECTUENT MOINS D’ACTIVITES :

« lls pratiquent moins d’activités culturelles et patrimoniales : moins de musées (36% vs
55% ), moins de visites des villes et des villages (70% vs 86%)

. lIs fréquentent moins les restaurants (69% vs 84 %)
. lIs se rendent moins sur les marchés, les brocantes (67% vs 81%)

. lls pratiquent moins d’activités de pleine nature (36% vs 43%)
(cf: a mettre en corrélation avec la motivation principale qui est de profiter de la plage)

« En revanche, ils pratiquent plus d’activités ludiques (25% vs 17%)
« lls fréquentent un peu moins les Offices de tourisme (70% vs 82%)




La satisfaction et I'image de la destination

. lls se montrent tout autant satisfaits que les autres publics suite a leur séjour
dans I'’Archipel de Thau.

- En revanche, ils conservent une image plus teintée de deux caracteres
« la plage en famille » (29% vs 18%) et les « joutes » qu’ils placent en premiere
position dans leur image de la destination (30% vs 21%), affirmant la leur intérét
pour la plage et le c6té festif / typique.

EN CONCLUSION

- Il est clair que la motivation principale constituée par la plage guide leur
séjour au détriment d’'une consommation plus large et dense du territoire.

- Lhbtellerie de plein air constitue un puissant levier de conquéte de
clientele et en ce sens de promotion de la destination.

- La qualité de leur vécu exprimé au travers de leur satisfaction et de leur
image fait des amateurs de I'hétellerie de plein air des promoteurs positifs
de la destination.
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1/3 des spectateurs assistent
pour la premiére fois a un tournoi.

LeS joutes IanguedOCienneS sont un L
marqueur fort de I’identité de I’Archipel —

de Thau qui influence I'image de notre B ron s o connas
destination. Non, j’ai découvert les joutes

a I’occasion de ma venue

Ci-apres des premiers éléments d’appréciation de leur

attractivité.
) ) o ) o Les joutes ont influencé le choix de I'Archipel de Thau
Les JouteS attirent aussi bien les habitants du territoire comme destination de vacances d’été pour plus
ou de I'Hérault (56%) que des touristes (44%). d’un 1/4 des spectateurs.

du choix du lieux

. La raison principale
i de vacances ?

[ Archipel de Thau

. Hérault

B Autres départements

[ Une des raisons du
: choix de votre lieu 72%

de vacances?
Autres pays

N’est pas du tout lié a
votre choix de vacances?
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Les joutes majoritairement percues comme une Spontanément les spectateurs attribuent aux
tradition populaire avant d’étre un sport. . e < 3 one
fiion popuiaire av Un sp joutes des valeurs liées a la tradition,
la convivialité et au sport.
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. Oui, tres certainement
. Oui, probablement
. Non, pas vraiment

Non, pas du tout

) Source : Etude OTI réalisée du 2 juillet au 21 ao(it 2023 & Balaruc-les-Bains,
MEMENTO DU TOURISME ARCHIPEL DE THAU 338 Frontignan, Marseillan, Méze et Séte - 725 répondants
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