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DE LIMPORTANGE D°'UN GODE DE MARQUE

Un code de marque graphique et sémantique est le
manuel d’utilisation pour bien communiquer. C’est un
document qui contient tous les points liés a I'identité
visuelle d’'une marque : couleurs, polices, symboles,
typographies, visuels et exemples d’application sur
différents supports tant print que web.

Son réle est de garantir lhomogénéité et la cohérence
de la communication visuelle au sein et en dehors de
'organisation.

Premiers éléments percus, le visuel, le design sont des
éléments forts qui conditionnent la premiére impression
des touristes et des habitants. lIs permettent de se
démarquer de ses concurrents, mais surtout d’étre
reconnu immédiatement.

Vous n’avez qu’une seule chance pour faire bonne
impression, cet outil est le votre !
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La marque Archipel de Thau est avant tout celle d’'un
collectif réuni autour d’un territoire et de valeurs
partagées. Partenaires, professionnels, acteurs du
territoire, cette marque est la votre.

WWO(@MW

Ce guide est un outil qui s’adresse a tous les acteurs
publics et privés qui souhaitent s’associer a la
marque et porter ses valeurs.

Il pose nos valeurs communes, les regles d’utilisation
du logo et tous les éléments sémantiques et
graphiques qui vous permettront de vous approprier
cette marque et de la partager sur vos outils de
communication.
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En tant que partenaire de la marque « Archipel de
Thau Destination Méditerranée », vous contribuez
a son rayonnement et a sa visibilité. C’est grace a
I’'action de chacun que nous pourrons capitaliser sur
une identité forte, emporter 'adhésion et développer
I’attractivité de notre destination.
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C’est I'histoire de 14 communes, dont 4 stations
classées, attachées a leur lagune, leur histoire,
leur identité. Unies autour de valeurs partagées
et d’une ambition commune, elles décident de
se réunir pour offrir a leur territoire un nouveau
rayonnement.

Unique en France, I’Archipel de Thau offre tous
les ingrédients pour un séjour mémorable :
culture, partage, loisirs maritimes, plaisirs
gastronomiques, sans compter la premiere
station thermale de France.

Bien ancré en Occitanie, I’Archipel partage ses
valeurs et s’engage pour faire rimer convivialité,
hospitalité, diversité et responsabilité.

Une nature généreuse en a fait ce qu’il est,
permettant la culture des huitres et de la vigne,
donnant naissance aux chais et aux mas, mais
aussi aux artistes, trés nombreux a s’y laisser
inspirer. S’il est fertile, notre environnement est
aussi fragile et nous nous engageons en retour
a le respecter et le préserver et a inciter les
visiteurs a en faire de méme.




Notre destination se distingue par sa
richesse et son climat. Elle compte de
nombreuses pépites.

avec pres de 320 jours de soleil par an.

a%ec plus de 30 spécialités a partager

en été comme en hiver.

avec une station thermale classée
premiere de France.

Amusonte

avec une offre de loisirs variée, 20 km
de plages et une lagune a la biodiversité
exceptionnelle.

Vibronte eb ingpu

avec une offre culturelle foisonnante.

Mais surtout vivante et accueillante, grace a vous professionnels et passionnés qui au quotidien
transmettez notre art de vivre aux visiteurs, en veillant toujours a la qualité. C’est précisément cela
qui nous rend uniques. La marque Archipel de Thau est née de cette volonté partagée d’un tourisme
responsable, engagé, qualitatif, et ce tout au long de 'année. Cette naissance marque un renouveau
du tourisme sur notre territoire. Un tourisme qui répond aux défis de la transition écologique, qui ceuvre
pour un développement raisonné et respectueux de notre patrimoine culturel et naturel et qui grace
a vous a tous les atouts pour offrir un moment unique a chaque visiteur.
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Loffre touristique est variée, riche et unique. Sa diversité propose
aux visiteurs une multitude de possibilités pour un séjour
inoubliable toute I'année.

La gastronomie et la variété des produits du terroir font de notre
destination un lieu privilégié gaté par la nature. Laccueil et le
partage de ses habitants sont le principal reflet de cette générosité.

Dans I’Archipel de Thau, on cultive le go(t des choses simples
issues de laterre, de I'eau et des traditions ancestrales. Ce n'est pas
une destination ostentatoire, sa beauté réside dans les regards,
dans les visages, les histoires de ses habitants. Mais aussi dans
ses paysages.

La marque a été créée pour faciliter son

appropriation, susciter ’émotion et un sentiment
d’appartenance spontané. Sa structure offre
des mécaniques de construction simples
d’appropriation et de multiples déclinaisons
possibles permettant d’exprimer facilement
toute la richesse et la diversité de I'offre de la
destination.
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FESTIVALS
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DE RANDONNEES

10

MUSEES

15

GALERIES D’ART

100

ATELIERS D’ARTISTES



UN TOURISME
TOUTE L’ANNEE

Tres attractive en été, notre
destination dispose de nombreux

atouts pour rayonner toute I'année.

LA STRATEGIE POUR RAYONNER

en 3 onces

LA QUALITE PARTOUT
ET POUR TOUS

La qualité a tout moment du séjour
est une attente forte des visiteurs.
La destination portera ce challenge
en vous accompagnant pour une
montée en gamme de l'offre et
'amélioration constante de la qualité
des prestations.

UN TOURISME
ECO-RESPONSABLE

Notre environnement est fragile.
Il nous offre une qualité de vie
exceptionnelle et nous nourrit au
sens propre comme au sens figuré.
Le préserver est primordial. Etre
une destination exemplaire est une
priorité pour répondre aux défis
écologiques ainsi qu’aux nouvelles
attentes des clienteles.




GRAPHIQUES
ET ICONOGRAPHIQUES



ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES / LOGOTYPE
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DE THAU wevirennanee

Simplement unique.

Pourquoi « Archipel de Thau » ?

Ce nom traduit 'omniprésence de I’eau qui
structure notre territoire.

Leau pour s’amuser, I’eau pour se ressourcer, I'eau
pour élever, I’eau pour se soigner.

La réunion de nos 14 communes dont 4 stations
classées fait notre force. « Archipel » souligne la
proximité entre elles, leur appartenance a une
méme famille, une méme culture tout en incitant
a I’itinérance.

Pourquoi Destination Méditerranée ?

Par sa dimension et son unité, I’Archipel de Thau
devient incontournable, a méme de rivaliser avec
les plus grandes destinations de la Méditerranée.

Qu’est ce qui nhous rend « Simplement unique » ?
LArchipel de Thau est la seule destination francaise,
dontles communes peuvent étre imaginées comme
un chapelet d’iles, ayant chacune ses spécificités
mais toutes réunies autour de la marque.

Son offre touristique s’inspire du patrimoine culturel,
naturel etidentitaire, loin de toute ostentation, dans
la simplicité.




ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES / COULEURS /7 MONOCHROME

CMJN 70.20.35.5

RVB 73.154.161 /\,\

HEXA #499AA1

[ ]
PANTONE 7716 U W
DESTINATION

DE THAU weoimernanee
Twn_—

CMJN 95.60.30.20

A/V‘M ‘ RVB 0.81.118
DE THAU weoirerrante HEXA #005176

PANTONE P 117-16 U
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I
DESTINATION

CMJN 20.45.80.5 DE THAU wéormerrance
RVB 202.144.67 V

HEXA #ca9043
PANTONE 7550 U




ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES /7 TYPOGRAPHIES

.I
TYPOGRAPHIE : DULCELIN REGULAR

ABCOELGHIYLMNGPLRSTIVNAYS
abedefghilmnepqrstuvwsyg 0128456789 ;.- &OI?

D E T H AU MEDITERRANEE

TYPOGRAPHIE : BEBAS NEUE REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 ,;.:"n&(1?

pEsTINATION Simplement unique.

TYPOGRAPHIE : PROXIMA NOVA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789 ,;..’&()!?



ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES / PROTECTION ET TAILLES MINIMALES

A TAILLES MINIMALES
30mm
o < >
/\-\

P

" DE THAU wisiiéninnéi AT

250 px

: I~
— L Digital
MARGES DE SECURITE DE THAU wéoimennance
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ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES /7 CODE PHOTO

Les photos sont au coeur de la mécanique de
communication de la destination. Elles permettent
de porter les valeurs et de partager une vision
commune du territoire. Elles font découvrir, aimer
et vivre la destination.

Les photos choisies doivent répondre a 3 criteres :

—L’humain au coeur du visuel, vivant une
expérience unique, un moment de partage.

—Une lumiere naturelle (majoritairement en
extérieur) et des couleurs vives.

—Mise en lumiére d’une facette du territoire
répondant aux adjectifs : amusant, vibrant, vivant,
éclatant, ressourcant, époustouflant, inspirant,
apaisant, gourmand, accueillant, appétissant,
surprenant et captivant.

Vous trouverez en complément de ce guide une
sélection de photos a utiliser sur vos supports.

Les photos issues de banques d’'image libres de
droit sont a éviter le plus possible.
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ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES /7 CODE PHOTO




ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES / LES PICTOGRAMMES

-

Eclotout

320 JOURS DE SOLEIL 30 SPECIALITES LOCALES DES PROFESSIONNELS ENGAGES 20 KM DE PLAGES 158 STATION THERMALE 60 PROFESSIONNELS
PAR AN A PARTAGER POUR VOS VACANCES QUI ONT LA COTE DE FRANCE W VIGNOBLES ET DECOUVERTES »

- Une banque de pictogrammes est a votre disposition
dans les piéces jointes a la charte graphique afin
que vous soyez libres d’illustrer pertinemment vos
messages.



ATTRIBUTS GRAPHIQUES ET ICONOGRAPHIQUES / LES PICTOGRAMMES

=

11 MUSEES, 15 GALERIES D'ART, DES ACTIVITES NAUTIQUES 45 KM DE SENTIERS 2500 ANS D'HISTOIRE
PLEINE D'EMOTIONS 100 ATELIERS D'ARTISTES A COUPER LE SOUFFLE ENTRE MER ET GARRIGUE A DECOUVRIR

350 ANS DE JOUTES 17 FESTIVALS POUR UNE ANNEE

- Chaque adjectif de la campagne est associé a une
preuve et a un pictogramme spécifique. Toute
déclinaison de pictogramme devra respecter le méme
traité graphique et rester en cohérence avec 'univers
chromatique des pictogrammes existants.



CONSTRUCTION GRAPHIQUE

Avant de rentrer dans le vif du sujet, il estimportant de comprendre les bases graphiques de la charte pour
les partenaires. Lobjectif est qu’elle soit le plus adaptable possible, pour que chaque partenaire adhere au
projet et soit fier de porter la marque tout en minimisant les contraintes. Elle réside dans I'application d’'un
macaron Archipel de Thau au mileu, sur le c6té droit de sa composition.

- taille surun A4:46 mm Une valise vous sera remise en
complément de ce guide de
marque avec I'ensemble des

- couleur a priviliégier : bleu foncé éléments graphiques qui vous
permettront de vous approprier
et de porter notre nouvelle
marque: macaron dans ses
différentes versions et formats,
typographies, pictogrammes et
bibliotheque photos.

- inclinaison : 17°
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

N\
pRUFESS\Q\\

N\
PRUFES%\“\\

Utilisation en défonce si conditions
suivantes réunies:

- bonne lisibilité

- meilleure intégration avec le support
visuel du partenaire
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

C’est maintenant le temps des exemples plus concrets.

- Exemple de mise en page
avec le macaron
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

- Annonce presse
Format A4
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

LOUPIAN - JEUDI 26 AOUT
SéieSérL(

aceLOPOLe

méditerranée

RCHIPEL DE THAU

- Affiche
120x176

_-LES-JEUDIS A.18H

DU 75 JOILLE® AUSSEPTEMBRE © ‘

TOUT LE PROGRAMME SUR WWW.AGGLOPOLE.FR
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

% LESMEDITERRANEES @

Campings Villages & Spa depuis 1976

- Brochure A4

- Comptoir d’accueil
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

27 [

ww.mliam.o Musée International des Arts Modestes

- Adhésif15 cm

- Devanture
établissement
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

7 brchipel DE THAU ’

e

b \;‘({u‘ wel, DE THAU SSS Agence Sweep

- Un bloc marque spécifique sur la
largeur a été crée pour étre inséré
surla page d’accueil du site internet

v des partenaires. Sa forme lui permet
d’étre utilisé facilement surle menu
en haut de page ou en bas de page,

sur le footer, en fonction du contenu
de chaque site.

- Le bloc marque s’adapte a la charte

colorée du site sans prendre le
dessus sur la marque partenaire.
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CONSTRUCTION GRAPHIQUE

Q. Rechercher @ V @ Q 0

lebistrotdelmar ey B - PEETTITN

314 publications 512 abonnés 594 abonnements

Le Bistrot Del Mar - Méze 4ar - ME:E
Une cuisine inventive et créative, des produits frais de qualité &I'Iti"u'& Et l:réathl’e' des Flrl:ld“

Restaurant et Vente & emporter

#restaurantméze #méze #archipeldethau i
www.lebistrotdelmar.fr fente d Empﬂrter
Ze #meze #archipeldethau
lelmar.fr
Autres plats Japanese ...
B PUBLICATIONS ® VIDEOS [@ IDENTIFIE(E) F F °
it i M?P& BOURRIDE DE LOTTE A LA SETOISE DUO ST JACQUES ET GAMBAS
racherche : q e .
- SERVEUR/SE 33H/SEMAINE - Pour les réseaux sociaux, I'appartenance a I’Archipel
- - SECOND DE CUISINE DU GHEF DE PARTIE ge ;haﬁtdeiinagpn Il\gé?;terranéle sl()a.fer(azli par I? biai.s
; _ ; u hashtag #archipeldethau sur la «bio» du partenaire
T ?-am etaussisur le texte de ses publications.
— Postes a pourvoir
immediatement.
Merci d'adresser votre CV .
lebistrotdeimar@gmailcom
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LIGNE EDITORIALE

N A e © =
Mmeﬁngedmsvmﬁe ' ,ch«wb?

La ligne éditoriale représente 'ensemble des choix et décisions que fait la personne en charge du rédactionnel pour se conformer
aux valeurs et a la stratégie définie. Elle définit les mots, le ton, le style et permet d’arbitrer les sujets et les priorités.

Dans le cas de I'’Archipel de Thau, la ligne éditoriale doit étre un outil pratique permettant d’assurer une cohérence d’ensemble aux
prises de parole de la destination, c’est pourquoi nous I'articulons autour des 13 adjectifs forts qui racontent notre destination.

Viwant Swpuenant  Vibront Apaisant  Thspivant Eponstouflont Copttivont
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LIGNE EDITORIALE

Nous vous proposons une stratégie éditoriale qui alimente votre discours de preuves et qui installe la personnalité
de la marque de la destination Archipel de Thau.

Une personnalité riche et variée qui peut étre largement déclinée pour couvrir une grande partie de I'offre
touristique de la destination et correspondre a chacun de vous, partenaires et ambassadeurs.

" . . . "
Ul posilionnement ne se MMW [os, U se (wouwe .'
Les adjectifs refletent les multiples facettes de 'identité de cette destination et ils sont automatiquement confortés par des preuves.

320 JOURS DE SOLEIL 30 SPECIALITES LOCALES DES PROFESSIONNELS ENGAGES 20 KM DE PLAGES 1ERE STATION THERMALE
PAR AN A PARTAGER POUR VOS VACANCES QUI ONT LA COTE DE FRANCE

Vivant Qurpwenant  Vlibrant

60 PROFESSIONNELS 350 ANS DE JOUTES 17 FESTIVALS POUR UNE ANNEE
« VIGNOBLES ET DECOUVERTES » PLEINE D'EMOTIONS
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LIGNE EDITORIALE

32

Deux regles principales sont a respecter pour entretenir

un ton cohérent et en accord avec I'état d’esprit de la
destination:

'I S’exprimer de fagon simple et positive : pour étre
—— compris par le plus grand nombre et véhiculer I'art
de vivre dont nous sommes fiers.

S’exprimer de facon chaleureuse et passionnée :
—— pour transmettre notre enthousiasme et notre force
de caractere.

Les adjectifs proposés sont une base qui peut étre
enrichie tant que ceux-ci respectent ces 2 regles.



SOLEIL
CHALEUR

MER
FARNIENTE
DETENTE
LUMINOSITE
LUMIERE
EVASION

BEAU TEMPS
HEUREUX
JOYEUX
SOLEIL D'HIVER
LIDO

SABLE FIN

BIBLIOTHEQUE EDITORIALE

Wm@o@é@

GOURMANDISE
PLAISIR
PARTAGE
CONVIVIALITE
VIGNOBLES
GENEROSITE
CUISINE
PECHE
DEGUSTATION
FRAICHEUR

CROQUER LA VIE
A PLEINES DENTS

SAVEURS
DECOUVERTE
TIELLES
HUITRES
MOULES
DIVERSITE
VIN
SPIRITUEUX

THERMES
THERMALISME
REPOS

SOINS

CURE

BIEN-ETRE
DETENTE

SPA
BALNEOTHERAPIE

PRENDRE SOIN DE
SOI

RELAXATION
SERENITE
MASSAGE

COCON

BIENFAITS

SE FAIRE DORLOTER

SOURIRE
ART DE VIVRE
AMABILITE
BIENVEILLANCE
A BRAS OUVERTS
QUALITE
DISPONIBILITE
5 ETOILES

A L’ECOUTE
PERSONNALISER
HOSPITALITE
GRATITUDE
CONSEILLER
GUIDER
ACCOMPAGNER




PLAGE
JEUX
FAMILLE
ENFANTS
RIRES
JOIE
SIMPLICITE
AMIS
TRIBU
RIGOLER
ACTIVITES
COPAINS
ENSEMBLE
VACANCES
LOISIR

BIBLIOTHEQUE EDITORIALE

Wm@o@é@

NATURE
RENCONTRE
TRANSMETTRE
APPRENDRE

PASSER UN BON
MOMENT

PROFESSIONNA-
LISME

PASSION
SAVOIR-FAIRE
VITICULTURE
VIGNERONS
CONCHYLICULTURE
MAS

DOMAINE

PAYSAN DE LA MER
BIODIVERSITE

SPORTS
TRADITION
JOUTES
PATRIMOINE
UNIQUE
AUTHENTIQUE
FOLKLORE
EQUIPE
CULTURE
HISTOIRE
HERITAGE
S’EPATER
ANCESTRAL
ETONNEMENT
DECOUVRIR

FESTIVALS
JOIE

MUSIQUE
FESTIF

FETE

VIBRER
CHANTER
SPECTACLE
NUIT
NOCTURNE
S'’ENFLAMMER
VIVRE

NUIT BLANCHE
FAIRE LA FETE




NATURE

EVASION

REVE

CALME
TRANQUILLITE
PAYSAGE NATUREL

GRANDEUR NATURE
RECONSTITUANTE

PROTEGER
RESPECTER
RESPIRER

CHANGER DE
RYTHME

FLANER

BIBLIOTHEQUE EDITORIALE

Wm@o@é@

CULTURE
ART

STREET ART
FRESQUE
MUSEES
EXPOSITIONS
ETRE SEDUIT
SENSIBLE
DONNER DU SENS
REVER

IMAGINER
ARTISTES

MUSE

SPORT
NAUTIQUE
KITE SURF
PADDLE

FOIL

WING

SE DEPASSER
SE DONNER A FOND
EXPERIMENTER
SANS LIMITE
INCROYABLE
TOUT DONNER
SE DEPENSER
VIVRE A FOND

PATRIMOINE
ABBAYE
APPRENTISSAGE
DECOUVERTE
S’EMERVEILLER

TOMBER SOUS LE
CHARME

CIRCULADE
CAPITELLE
VIA DOMITIA

SE LAISSER
ENVOUTER

EPATER

VILLA GALLO-
ROMAINE

ANTIQUITE
MOYEN-AGE
PREHISTOIRE
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Ce n’est pas apposer un logo sur une vitrine...

C’est rejoindre un mouvement, une communauté défendant une
fierté d’appartenance mais aussi une volonté d’agir en faveur d’un
développement territorial raisonné.

C’est souligner la diversité de notre territoire, ses pépites, les traits
de caractere qui font que notre destination est plurielle. Et inviter
nos publics a la découverte de toutes ses facettes.

C’est revendiquer un état d’esprit construit autour des valeurs de
convivialité, d’art de vivre et de simplicité.

C’est regarder ensemble vers I'avenir pour un tourisme qualitatif
et vertueux.



[ LA CHARTE [ o

La marque « Archipel de Thau Destination » est un capital commun créé afin de révéler I'identité de notre destination et d’en accroitre
I'attractivité. Cette marque peut étre utilisée par tous les partenaires touristiques qui souhaitent étre acteurs de la promotion de

I’Archipel de Thau.

Pour utiliser cette marque, les partenaires doivent s’engager

arespecter les conditions de la charte ci-dessous :

Je suis un acteur de la filiere touristique et localisé dans
I'une des 14 communes de I’Archipel de Thau Destination
Méditerranée.

Je souhaite partager l'univers et les valeurs de la marque
de « I'’Archipel de Thau Destination Méditerranée » sur mes
supports et actions de communication en me conformant
aux conditions d’utilisation présentées de facon détaillée
dans le code de marque partagé.

En tant qu'ambassadeur de la marque, je m’engage a étre
vigilant sur la qualité de ma communication globale qui
participe a I'image percue de la destination I’Archipel de
Thau Destination Méditerranée.

Au-dela du respect des regles d’utilisation, je m’interdis :

de communiquer les éléments de la marque a un tiers.

de décliner la marque sur des produits dérivés sans
autorisation du propriétaire.

d’utiliser la marque sur des supports ou actions non
afférentes a la promotion touristique.

d’utiliser la marque a des fins politiques, syndicalistes,
militantes ou contestataires.

d’utiliser la marque sur des produits commerciaux. Elle ne
devra en aucun cas figurer sur I'étiquetage des produits (sauf
en cas de licence de marque validée par I'OTI).
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LISA MERENDA

0499047248106 7579 4482
l.merenda@archipel-thau.com

ELISE GARCIA

0499047254106 08099328
e.garcia@archipel-thau.com
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